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	Videreutviklings- og realiseringsveien for oppfinnelser
Hovedaktører: Oppfinnere, entreprenører/bedrifter, sluttbrukere. Hjelpere: Diverse tjenesteytende aktører.


Utviklings- og realiseringsveien for oppfinnelser

Den enkle modellen ovenfor viser tre hovedaktører i nyskapingesprosessen: oppfinnere, entreprenører/bedrifter og brukere (marked). Veien fra idé til markedslansert produkt kalles her videreutviklings- og realiseringsveien. Langs denne veien er det en rekke aktører som kan yte ulike former for hjelp.

Det er altså oppfinnere som har idéene og konkretiserer dem til oppfinnelser. Nye oppfinnelser kan være uvante og bryter med innarbeidede løsninger. Dette er ofte årsaken til at oppfinnelser blir motarbeidet eller latterliggjort. Av og til kan nye oppfinnelser presenteres for tidlig, før tiden er moden. Det er mange eksempler på oppfinnelser som er blitt lansert med suksess flere tiår etter første presentasjon.

www.oppfinnernett.no
